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Преподавание копирайтинга
Одна из причин слабости российской рекламы в отсутствии в агентствах копирайтеров – основных авторов рекламы. Те же, кто именуют себя копирайтерами, не далеко ушли от героя романа Пелевина «Generation П». Отсутствие профессиональных копирайтеров связано с отсутствием в стране надлежащей школы и опыта подготовки копирайтеров. 
Обстоятельства диктуют необходимость введения в рекламных вузах курса копирайтинга. Для этого потребуется создать программы, учебники и задачники по копирайтингу. В отличие от других рекламных тем, копирайтинг стоит особняком – в мире нет серьезных учебников копирайтинга, как нет и серьезных методических программ подготовки копирайтеров. Все имеющиеся книги по копирайтингу несколько богемисты; они не представляют собой систематического изложения и дидактически несовершенны. 

С другой стороны, копирайтинг связан и со спецификой языка и культуры, так что международный опыт подходит не полностью. К сожалению, все придется делать практически от нуля.

Уровни преподавания копирайтинга 

Целесообразно ввести два уровня преподавания копирайтинга.

1 уровень – Базовый (для всех специализаций)

Лекции + мастерклассы

Задача – дать основные представления, научить отделять «пшеницу от плевел».

2 уровень – Специальный (для копирайтеров)

Лекции + семинары + мастерклассы + реальные проекты
Задача –  научить писать реальную рекламу.

Книги

Учебник

Я планирую создать фундаментальный учебник рекламы из двух томов:

1 том – Общие вопросы (расширенный вариант «Рекламодателю о рекламе»)

2 том – Копирайтинг

Можно начать со второго тома – функции первого тома пока может выполнять моя книга «Рекламодателю о рекламе». Параллельно нужно будет вести работу над задачником.

Брошюры

Для специального курса постепенно можно создавать брошюры (около 100 стр. каждая), посвященные спецтемам, например отдельным отраслям и/или жанрам рекламы.

Задачник (сборник вопросов)

Сборник конкретных примеров с заданиями проанализировать и изменить, а также создать что-то новое. Это пособие для проведения семинаров по специальности копирайтинг.

Кто преподаватели?

Лекции на фундаментальном уровне (writing и общие элементы) может читать любой обученный преподаватель, независимо от первичного образования. Желательно, чтобы этот человек имел «маркетинговый слух», не был заражен псевдонаучностью и был достаточно интеллектуально честным, в частности не заставлять студентов читать книги по психолингвистике и прочей схоластике, не имеющей отношения к реальным задачам рекламы.

Сроки

Разработка учебников по такому сложному вопросу, как копирайтинг – это исключительно трудоемкий процесс. На разработку и доводку книг может уйти до 3 лет. На создание рабочего (предварительного) варианта может уйти 6-8 месяцев.

Работу над учебником и задачником надо вести параллельно. Наверное, придется работать «с колес», особенно вначале.

Заключение

Создав крепкую программу подготовки копирайтеров, вуз резко выделится среди десятков рекламных вузов страны. Потребность в копирайтерах будет расти год от года. Повышение «копирайтингового» потенциала откроет возможности повышения уровня преподавания на всех уровнях образования, включая краткосрочные курсы. Так что введение курса копирайтинга и учебников копирайтинга имеет огромный смысл.
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