Ни один человек не занимается 
ремеслом, которому он не учился
хотя бы немного.

Сократ

Дорогие коллеги!

Преподаватели и сотрудники МИР

С

оветские и российские вузы уже подготовили многие поколения отличных ученых и инженеров, врачей и артистов кино. Но пока еще они не научились готовить отличных специалистов рекламы и PR. И это не удивительно, поскольку в стране пустых полок реклама и рекламисты были не нужны. Как не нужны были менеджеры, маркетологи, политологи и т.д.

МИР поставил перед собой честолюбивую задачу: готовить лучших специалистов в области рекламы и PR в России. И это можно только приветствовать! Также можно приветствовать и Ваше желание, дорогие преподаватели Института, нести рекламные знания в народ. 

Я полагаю, что Вы все являетесь отменными специалистами в своих областях. Но я думаю, что, независимо от того, какую дисциплину Вы преподаете, Вам было бы интересно и полезно узнать кое-что о «кухне» практической рекламы. Если Вас интересует встреча с человеком, занимающимся рекламным ремеслом с 1966 года, то я, Александр Репьев, приглашаю Вас на очень неформальную беседу. За рюмочкой чаю.

Приходите не одни. Приносите с собой свои проблемы, сомнения и вопросы. Постараемся вместе разобраться. 

Репьев Александр Павлович

Президент рекламно-маркетингового
агентства Mekka Advertising

В 1966 году, еще студентом МИФИ, начал заниматься англоязычным копирайтингом во «Внешторгрекламе». С тех пор создал сотни реклам на английском и русском языках. Учился за границей, преподавал. Выиграл рекламный тендер в США.

Работал редактором книг и синхронистом. Перевел более 30 книг на английский язык. Работал сотрудником международной организации и директором по маркетингу на Западных фирмах.

В 1995 году создал агентство Mekka Advertising. Любимые области: копирайтинг, в т.ч. in English; реклама high-tech; реклама для посредников, рекламные статьи, брэндинг, создание Web-сайтов, консалтинг. Автор статей по рекламе и маркетингу. Закончил книгу «Рекламодателям о рекламе». Пишет книгу для копирайтеров.

Отношение к рекламе: реклама должна помогать молодой российской экономике, побеждая на рынке, а не на конкурсах. Реклама — это маркетинговый метод, а не упражнение в графике.

Подробности у руководства Института.

